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INTRODUCCION.-

e Hay un nuevo ecosistema implantado entre las
informativas y sus medios y la sociedad. Las cabeceras de los
medios de comunicacién de hoy, ya sean digitales o hibridos
(impresos y en Internet), son multicanal y multiplataforma.

* El uso de las aplicaciones méviles nativas en las cabeceras
digitales permite el envio inmediato de mensajes cortos
noticias a Smartphone inteligentes y tabletas digitales, una‘vez -
el medio informativo cuenta con una aplicacién mévil (App),
ofertada en los mercados digitales de aplicaciones ma3as
utilizadas en occidente (Google Play y App Store).

* Estos mensajes Push, enviados hacia la pantalla de pequena
superficie del lector, ofrecen un contacto personal, directo,
inmediato y movil con los lectores de hoy.

Referencias: Caminos-Marcet, J.-M.; Marin-Murillo, M.-F. y
Armentia-Vizuete, J.-I. (2007). «Elementos definitorios del
periodismo Digital». Estudios Sobre El Mensaje Periodistico.




INTRODUCCION .-

contenldos

* El concepto de modelo de negocio de una aplicaciéon moévil de
un medio digital o digital e impreso, se encuentra hoy en dia
en un proceso de descubrimiento y constante evolucién. Las
descargas de las aplicaciones moviles de medios de

comunicacion rondan porcentajes inferiores al 20% por parte

del lector, si bien se aprecia un constante incremento. ;

Referencia: Peinado Miguel, F. & Mateos Abarca, J. P. (2016). \

Promociéon y monetizacion de las aplicaciones moviles
editoriales. Icono 14, volumen 14

-




INTRODUCCION .-

* La movilidad y la conexidn casi permanente
ciudadanos (potenciales lectores de medi
comunicacion), ya no es una tendencia, es una realidad.

 Debe existir equilibrio entre una tecnologia acorde con |
dispositivos, sistemas de transmisidn y software actuales, y
un__medio de comunicacidon _activo, dindmico, con
periodismo de investigacion y exclusivas (y si es posible con
agencias que den valor afiadido a las noticias en el mundo,
no solo sobre Espaiia), junto a unas noticias bien escritas,
expresadas y editadas, pues son el 50% del éxito de una
aplicacion _movil, y del lanzamiento desde esta de
notificaciones Push con sentido editorial relevante y, en
definitiva, del medio de comunicacién que las utiliza. \

Referencia: Mateos-Abarca, J. P. & Peinado-Miguel, F. (2020). El 5 22
contenido dindmico en las aplicaciones moviles. Un nuevo

paradigma de desarrollo multicanal con modelo de negocio
desconocido. Revista Mediterranea de Comunicacion.




INTRODUCCION .-

 Esta realidad transformadora estd cambiando
mundo, tanto en cdmo hacer llegar el mensaje (e
el caso de las notificaciones Push, el titular
periodistico), como en la manera que tiene el lector
de recibirlo, reenviarlo, retransmitirlo y compartir .
su opinidn, valoracion o reseiia sobre dicho mensaje
en redes sociales, correos, plataformas web, blogs,
otras paginas web y miles de nuevos canales
individuales, institucionales, empresariales o
cooperativos (Comunidades y foros).

Referencia: Flores-Vivar, J. (2009). «Nuevos modelos de
comunicacion, perfiles y tendencias en las redes
sociales». Revista Comunicar, v.17. n. 33, pp.73-81.
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METODOLOGIA.-

El estudio desarrollado pretende establecer el valor anadido vy la
funcién diferenciadora de las notificaciones PUSH respecto! a las
paginas web, las aplicaciones basadas en HTML, las adaptaciones . g
méviles "responsive” las aplicaciones de programacién “nativa”.

Por otro lado, los medios tradicionales de comunicacién, en el
proceso de fidelizar a los nuevos lectores de los principales dlarlo
digitales espafioles, se complementan de esta tecnologia.

La realizacion de este estudio se fundamenta en una aproximacion |
empirica y fenomenoldgica aplicada a diez cabeceras digitales.

Para seleccionar estas diez cabeceras estudiadas, nos basamos en la
interrelacion de datos de multiples webs de seguimiento y difusidn
de medios de maxima actualidad, centrandonos en las premisas de
mayor cantidad de visitantes Unicos, incrementos de difusion de los
ultimos afos y factores fundamentales para comprobar la difusidon
de un medio en Internet.




METODOLOGIA.-

 El andlisis cuantitativo es un punto de referenci
centrar el estudio en la cadencia, periodos, tle\mp\gs y
procesos del envio de notificaciones Push, por parte e los
medios de comunicacion contrastados y basado e
recuento de unidades. i

* Para el estudio se analizaron las notificaciones Push e
enviadas por estas diez cabeceras seleccionadas, visionadas o
desde dos terminales distintos. El primer dispositivo fue uno
con sistema operativo Android (con multiples fabricantes), en
concreto un modelo Smartphone Samsung S10; el segundo
dispositivo fue uno con sistema operativo iOs (cuyo unico
fabricante es Apple), un modelo Iphone X.




OBJETIVOS.-

Generar valor para los medios periodisticos.

Creacidn de un nuevo canal de ingresos.

Estos contenidos deben ser constantemente actualizados.”

Espaiia ha tenido la mayor tasa de penetracion de
smartphones del mundo.

El futuro de la Revolucion Industrial 4.0 pasa por la
integracion de las nuevas Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (TIC), las nuevas fuentes de energia e Internet.

Aprovechar los Wearable o dispositivos unidos a nuestro
cuerpo de multiples formas (relojes inteligentes, collares,
pulseras, anillos, gafas...

Una aplicacion movil de éxito para una empresa informativa,
medio digital o marca, no solo depende de su complejidad,
sino de su practicidad.



CONCLUSIONES.-

* 1- La Razdén.es (327), elespaiol.com

estudio.

& .

e 2- Se demuestra, claramente, que todos los medios ¢,
analizados hacen uso de las notificaciones Push, en mayor
o menor medida, para tener un contacto directo con el BT
lector de prensa sobre smartphones y tabletas digitales. -,

e 3- Sélo un 9,25% de las notificaciones push contienen ' /, \
imagenes. Utilizan imagenes en miniatura agregadas a la \ ) |
notificacion para enriquecer el mensaje sobre la pantalladel -« ~__ ’
dispositivo movil o tableta receptora del lector, el V
www.abc.es (77,78%) y www.elespaiiol.com (2,86%), Unicos
medios gue lo hacen.




CONCLUSIONES.-

« Todos los medios de comunicacion analizados tienen aplicacién
movil nativa en ambos mercados de aplicaciones, tanto en G ogle
Play como en App Store, descargables por el lector.

* La cantidad de notificaciones enviadas suele ser prudente
ponderada y razonable, excepto en cuatro medios. /1

* «La Razén», «ABC» «El Espanol» y «Libertad Digital», hacen un uso RELAY
tal vez excesivo de llamadas de atencidn por notificaciones Push.

* Los medios estudiados no utilizan, en su mayoria, la capacidad de
captar la atencidén del lector por medio de imagenes en miniatura
que acompaien al titular de noticia o0 mensaje en la notificacion
Push. Solo dos de ellos usan este sistema («ABC» y «El Espafiol»),
pero «El Espaiol» en muy contadas ocasiones.
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