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1. Introducción 
- La inteligencia artificial aplicada al periodismo es una 

realidad.

- Mejora los procesos de producción distribución y 

consumo de noticias.

- Optimiza trabajos de documentación y posicionamiento 

natural.

- Permite la reedición de textos, titulares, ladillos 

elaboración de imágenes sin derechos de autor y otras 

capacidades.

- El estudio del uso de la IA en el Periodismo es una 

necesidad por parte de los académicos y profesionales.



2. Revisión hemerográfica y 

sintética
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3. Métodos

- Una metodología analítica, exploratoria y descriptiva.

- La “democratización” de la IA con sistemas basados en uso 

social y público, implica métodos de estudio alternativos.

- Open AI y BARD son sistemas IA de alto rendimiento 

usados por la población.

- Las cualidades y retos de la IA, utilizada en los medios de 

comunicación son los objetivos de este estudio.



3.1 Generación 

automática de noticias

- La creación automática de noticias es una de las funciones 

destacadas de la IA.

- El lenguaje natural ha ayudado a ello.

- La producción de noticias basadas en datos objetivos es 

una cantera de uso de la IA en el Periodismo.

- Gracias a ello puede crear noticias precisas y coherentes.

- El periodista se dedica a analizar realidades, la máquina 

datos.



3.2 Verificación de 

hechos

- La verificación es parte del Periodismo Responsable.

- La IA puede identificar patrones de datos falsos.

- Así mismo, puede detectar DeepFakes y contenido 

manipulado (anomalías y señales).

- La IA puede comer errores al no entender el contexto 

humano y señales sutiles.

- Es crucial que la verificación tenga seguimiento humano.



3.3 Personalización de 

contenido

- Los agentes “inteligentes” pueden detectar intereses y 

comportamientos del usuario.

- Esto permite a los medios ofrecer una experiencia más 

relevante y atractiva a los lectores.

- Permite aumentar el compromiso y la retención de lectores.

- Se pueden crear “burbujas de filtrado” que den lugar a la 

limitación de perspectivas e ideas.

- La supervisión humana es fundamental.



3.4 falta de contexto 

humano como obstáculo

- Riesgo de pérdida de la perspectiva humana.

- Dificultad de la “máquina” para entender contextos sociales, 

culturales y emocionales.

- Incapacidad de entender los matices y sutilezas de 

determinados géneros (entrevista, opinión…)

- Carencia de perspectiva “humana”.

- La iA y el periodista, por ello, deben trabajar juntos.



3.5 Sesgos algorítmicos 

inadecuados

- Los datos pueden ser sesgados o incompletos.

- La ética es un aspecto crítico del uso de la IA en 

elaboración y transmisión de la información.

- Los sesgos pueden dar lugar a resultados parciales o 

discriminatorios.

- Los periodistas deben minimizarlos.

- La precisión y la ética en las noticias automatizadas es una 

obligación.



4. Resultados

- Tras una revisión sintética y hemerográfica.

- Investigadores, comunicólogos y profesores dan su 

opinión.

- Los resultados se distinguen entre ventajas y obstáculos 

del uso de la IA en el Periodismo.

- La cualidades y limitaciones de la IA, aplicada al 

Periodismo, dan lugar a premisas debatibles.



4.1 Ventajas de la IA 

aplicada al periodismo

- Eficiencia en la recopilación de datos.

- Personalización de contenidos.

- Automatización de tareas rutinarias.

- Mejora en la detección de noticias falsas.

- Mayor interacción con los usuarios.



4.2 Obstáculos y retos 

de la IA en el periodismo

- Falta de contexto y análisis 

profundo.

- Sesgo algorítmico.

- Pérdida de empleos periodísticos.

- Falta de ética y responsabilidad.

- Dependencia tecnológica



5. Discusión
- Control humano del mensaje.

- Ética y transparencia.

- Revisión de contenidos.

- Equilibrio entre automatización e 

intervención humana.

- Control de sesgos IA.

- El periodista aporta juicio, investigación y 

análisis crítico. 



5. Discusión (II)
Oportunidades la IA 

aplicada al periodismo
Obstáculos de la IA aplicada 

al periodismo
Acción preventiva 

Eficiencia. Sesgo. Análisis de datos.

Automatización. Pérdida de empleos. Creatividad.

Detección de noticias 

falsas.

Falta de ética. Identificar, detectar y 

prevenir.

Interacción con el 

lector.

Dependencia tecnológica. Asistentes virtuales 

fortaleciendo relaciones 

entre medio y audiencia.



6. Conclusiones
- Necesidad de una supervisión continua.

- Automatización de tareas.

- Enfoque del periodista en la creatividad y el 

análisis.

- Combinación de habilidades humanas con 

capacidades IA.

- La IA es un complemento para la eficiencia y 

precisión del periodista.

- El periodista no puede ser reemplazado.
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